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Studiem tohoto predmétu ziskdte moznost seznamit se s tématikou tykajici se strategického procesu
mezinarodniho marketingu, ktery zahrnuje vyzkum trh(i, marketingovy plan, formu vstupu,
segmentaci, targeting, positiong, az po vytvoreni vhodného marketingového mixu. Po absolvovani
budete schopni napfiklad vytvorit vhodny mezinarodni marketingovy komunikacni mix, nastavit proces
marketingového vyzkumu — od hypotézy aZ po interpretaci dat a analyzy, nebo si osvojit znalost pojm1
SMART, SWOT, STP, 4P, 3 etapy realizace internacionalniho marketingu, to vSe sohledem na
mezinarodni ¢i globalni prosttedi.

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim moznost priibéZzné konzultovat realné problémy,
pripady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a vramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feseni formou prakticky orientované
pripadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo
obav ze sdileni téchto Gdajd s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto pfredmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.

e Motivy a faktory pro vstup na mezinarodni trhy

e Strategie marketingového komunikaéniho mixu

e Proces marketingového vyzkumu — od situacni analyzy po sbér a interpretaci dat
e Vnimani korporatni identity a jeji uchopeni na lokdlnich trzich

e (SR - Corporate social responsibility

e Dalsi témata v ramci odborné pUlsobnosti lektora, po vzajemné dohodé

v _wvs

Pfedmét je zakoncen zpracovanim seminarni prace, v niz student fesi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmétu, pripadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Semindarni prace je zpracovavana v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alespon o 8
normostran textu. Semindrni prace je lektorem ohodnocena procentualné, pficemz 50 % a vice
znamena Uspésné absolvovani daného predmétu.

1. NAVRH MEZINARODNi MARKETINGOVE STRATEGIE PRO ZNACKU XY

2. HR MARKETING V MEZINARODNIM PODNIKU

3. THINK GLOBAL ACT LOCAL

4. ANALYZA KOMUNIKACE ZNACKY XY
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5. PREFERENCE CESKYCH SPOTREBITELU Z HLEDISKA PUVODU ZBOZi

PodpuUrné studijni materialy zpracované lektorem (k dispozici online ve studijnim systému)

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada (Autor. Nazev,
vydavatelstvi, rok vydani, ISBN):

MACHKOVA, Hana. Mezinarodni marketing: [strategické trendy a pfiklady z praxe]. 4. vyd. Praha:
Grada, 2015. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-5366-9. (Online ZDE)

STRACH, Pavel. Mezindrodni management. Praha: Grada, 2009. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-
2987-9. (Online ZDE)

Ostatni studijni literatura (Autor. Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

PRUCHA, Jan, 2010. Interkulturni komunikace. Praha: Grada. Psyché (Grada). ISBN 978-80-247-3069-
1.

KOZEL, Roman. Moderni marketingovy vyzkum: nové trendy, kvantitativni a kvalitativni metody a
techniky, pribéh a organizace, aplikace v praxi, pfinosy a moznosti. Praha: Grada, 2006. Expert
(Grada). ISBN 80-247-0966-x.

Ostatni uzitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

Seth's Site (sethgodin.com)

The 6 dimensions model of national culture by Geert Hofstede

Mezinarodni marketing a zdkaznicka zkusenost | Vytah se Zuzanou André Talan | #HolkyzMarketingu -

YouTube



https://www.bookport.cz/kniha/mezinarodni-marketing-2440/
https://www.bookport.cz/kniha/mezinarodni-management-393/
https://www.sethgodin.com/
https://geerthofstede.com/culture-geert-hofstede-gert-jan-hofstede/6d-model-of-national-culture/
https://www.youtube.com/watch?v=1PBx0V_XtOQ
https://www.youtube.com/watch?v=1PBx0V_XtOQ

